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» Magazyn Brief Pod takim hastem Komenda Gtéwna Policji i Zwigzek Pracodawcoéw Przemystu Piwowarskiego w
Polsce - Browary Polskie od 2009 r. realizujg kampanie edukacyjna, ktérej celem jest zwrdcenie
uwagi sprzedawcow i $wiadkow sprzedazy w sklepach, ze dorosty wyglad nie oznacza
petnoletnio$ci upowazniajacej do zakupu napojéw alkoholowych. Zadaniem kampanii jest
ograniczenie sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim oraz przeciwdziatanie spozyciu alkoholu

w tej grupie wiekowej.

Wplsz temat | szuka) zdjed

stare miasto

W 2010 r., w ramach ubiegtorocznej kampanii sopocki instytut badawczy PBS DGA przeprowadzit
badania zachowan sprzedawcéw wobec sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim.
Zrealizowano je w dwéch falach: przed rozpoczgciem kampanii oraz po jej zakonczeniu.
Kampania przyniosta pozytywne efekty:

- wzrost wskaznika odmowy sprzedazy alkoholu osobom nie mogacym wylegitymowac sie
dowodem tozsamosci z 47% (1 fala) do 57% (Il fala),

- wzrost wskaznika zadania przez sprzedawcoéw okazania dowodu tozsamo$ci przez nabywce z
50% (I fala) do 62% (Il fala),

- spadek wskaznika sprzedazy alkoholu osobie wygladajacej na niepetnoletnig z 53% (I fala) do
43% (Il fala).

A zojct

Kampania ,Pozory mylg, dowdd nie 2011” opiera sie na aktywizowaniu $rodowisk lokalnych
chcacych zapobiega¢ piciu przez nieletnich. Jednym z tego typu dziatan jest dystrybucja pakietow
edukacyjno - informacyjnych do urzedéw gmin i organizacji spotecznych. W zestawie znajdg sie
ulotki, plakaty oraz naklejki informujace o tym, ze dany punkt nie prowadzi sprzedazy alkoholu
niepetnoletnim, film szkoleniowy edukujacy sprzedawcoéw jak reagowac na préby zakupu
alkoholu przez matoletnich, a takze broszura dla rodzicéw omawiajgca ogromna role wychowania
w rodzinie w przeciwdziataniu siggania po alkohol przez matoletnich. W dotarciu do adresatow
kampanii w catej Polsce pomoga funkcjonariusze Policji, ktérzy bedg rowniez monitorowacé
przebieg dziatan w sklepach.

W ramach kampanii uruchomiona zostata infolinia 0801 066 366 oraz strona internetowa
www.pozorymyla.pl. Gminy i organizacje moga tez za ich po$rednictwem zgtasza¢ swoje
uczestnictwo. Takie zgtoszenie jest ponadto réwnoznaczne z udziatem w konkursie
,Odpowiedzialna Gmina 2011”. W jego ramach wytonionych zostanie dziesigciu uczestnikéw,
ktérzy kampanie zrealizowali najpetniej, najbardziej kompleksowo i —w szczegdélnosci - z
wykorzystaniem wtasnych inicjatyw, wykraczajacych poza standardowe dziatania. Kampania
,Pozory myla, dowod nie 2011” bedzie rowniez wsparta poprzez kampanie edukacyjng w
mediach.
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