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Rusza trzecia edycja kampanii "Pozory mylą, dowód nie"
21-06-2011

Pod takim has łem Komenda G łówna Policji i Związek Pracodawców Przemys łu Piwowarskiego w 

Polsce - Browary Polskie od 2009 r. realizują kampanię edukacyjną, której celem jest zwrócenie 

uwagi sprzedawców i świadków sprzedaży w sklepach, że doros ły wygląd nie oznacza 

pe łnoletniości upoważniającej do zakupu napojów alkoholowych. Zadaniem kampanii jest 

ograniczenie sprzedaży alkoholu osobom niepe łnoletnim oraz przeciwdzia łanie spożyciu alkoholu 

w tej grupie wiekowej.

W 2010 r., w ramach ubieg łorocznej kampanii sopocki instytut badawczy PBS DGA przeprowadzi ł 
badania zachowań sprzedawców wobec sprzedaży alkoholu osobom niepe łnoletnim. 

Zrealizowano je w dwóch falach: przed rozpoczęciem kampanii oraz po jej zakończeniu. 

Kampania przynios ła pozytywne efekty:

- wzrost wskaźnika odmowy sprzedaży alkoholu osobom nie mogącym wylegitymować się 
dowodem tożsamości z 47% (I fala) do 57% (II fala),

- wzrost wskaźnika żądania przez sprzedawców okazania dowodu tożsamości przez nabywcę z 
50% (I fala) do 62% (II fala),

- spadek wskaźnika sprzedaży alkoholu osobie wyglądającej na niepe łnoletnią z 53% (I fala) do 

43% (II fala).

Kampania „Pozory mylą, dowód nie 2011” opiera się na aktywizowaniu środowisk lokalnych 

chcących zapobiegać piciu przez nieletnich. Jednym z tego typu dzia łań jest dystrybucja pakietów 

edukacyjno - informacyjnych do urzędów gmin i organizacji spo łecznych. W zestawie znajdą się 
ulotki, plakaty oraz naklejki informujące o tym, że dany punkt nie prowadzi sprzedaży alkoholu 

niepe łnoletnim, film szkoleniowy edukujący sprzedawców jak reagować na próby zakupu 

alkoholu przez ma łoletnich, a także broszura dla rodziców omawiająca ogromną rolę wychowania 

w rodzinie w przeciwdzia łaniu sięgania po alkohol przez ma łoletnich. W dotarciu do adresatów 

kampanii w ca łej Polsce pomogą funkcjonariusze Policji, którzy będą również monitorować 
przebieg dzia łań w sklepach.

 
W ramach kampanii uruchomiona zosta ła infolinia 0801 066 366 oraz strona internetowa 

www.pozorymyla.pl. Gminy i organizacje mogą też za ich pośrednictwem zg łaszać swoje 

uczestnictwo. Takie zg łoszenie jest ponadto równoznaczne z udzia łem w konkursie 

„Odpowiedzialna Gmina 2011”. W jego ramach wy łonionych zostanie dziesięciu uczestników, 

którzy kampanię zrealizowali najpe łniej, najbardziej kompleksowo i – w szczególności - z 

wykorzystaniem w łasnych inicjatyw, wykraczających poza standardowe dzia łania. Kampania 

„Pozory mylą, dowód nie 2011” będzie również wsparta poprzez kampanię edukacyjną w 

mediach.
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