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Kampania zapobiegajaca sprzedazy alkoholu nieletnim

,Pozory myla, dowdd nie”. Pod takim hastem Komenda Gtéwna Policji i Zwigzek Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego w Polsce - Browary Polskie od 2009 r. realizujq kampanie edukacyjna, ktorej celem jest
zwrécenie uwagi sprzedawcow i $wiadkdw sprzedazy w sklepach, ze dorosty wyglad nie oznacza petnoletnio$ci
upowazniajacej do zakupu napojow alkoholowych. Zadaniem kampanii jest ograniczenie sprzedazy alkoholu
osobom niepetnoletnim oraz przeciwdziatanie spozyciu alkoholu w tej grupie wiekowej. Od poczatku lipca 2011
r. rusza kolejna edycja programu.

Sq efekty

W 2010 r., w ramach ubiegtorocznej kampanii sopocki instytut badawczy PBS DGA przeprowadzit badania
zachowan sprzedawcéw wobec sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim. Badania prowadzone byty metodg
obserwacji uczestniczacej Tajemniczy Klient) w trzech rdznych sytuacjach: proba zakupu alkoholu przez
ntodziez niepetnoletnia w sytuacji kiedy nikogo nie ma w sklepie, kiedy w sklepie (kolejce) sg inne osoby
doroste, i kiedy te osoby doroste reaguja, zwracajac uwage sprzedawcy. Zrealizowano je w dwdch falach:
przed rozpoczeciem kampanii oraz po jej zakonczeniu. Oto najwazniejsze konkluzje wynikajace z poréwnania
wynikéw obu fal badania:

1. wzrost wskaznika odmowy sprzedazy alkoholu osobom nie mogacym wylegitymowac¢ sie dowodem
tozsamosci z 47% (1 fala) do 57% (11 fala),

2. wzrost wskaznika zadania przez sprzedawcoéw okazania dowodu tozsamosci przez nabywce z 50% (I fala)
do 62% (11 fala),

3. spadek wskaznika sprzedazy alkoholu osobie wygladajacej na niepetnoletniq z 53% (I fala) do 43% (11
fala).

Efekty naszych dwuletnich dziatar edukacyjnych, potwierdzone wynikami niezaleznych badan, pokazuja, ze
mozna skutecznie zapobiegac sprzedazy alkoholu niepetnoletnim. Niemniej to wciaz dos¢ powszechne zjawisko.
Ograniczenie jego skali oraz utrwalenie wtasciwych, asertywnych zachowan w stosunku do matoletnich,
prébujacych kupi¢ alkohol, ze strony sprzedawcow i wiascicieli sklepéw wymaga konsekwentnej i obliczonej na
dtuzsza perspektywe czasowq pracy. Dlatego réwniez w tym roku kontynuujemy, wraz a Komendg Gtéwng
Policji, dziatania zainicjowane w 2009 r. — méwi Danuta Gut, Dyrektor Biura Zarzadu ZPPP Browary Polskie.

Spoteczna koalicja.

Tegoroczna odstona ogdlnopolskiej kampanii edukacyjnej ,Pozory mylg, dowdd nie” ukierunkowana jest przede
wszystkim na aktywizacje $rodowisk lokalnych, zbudowanie szerokiego spotecznego frontu sprzeciwu wobec
sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim i koalicji na rzecz ograniczenia dostepnosci napojow alkoholowych w
tej kategorii wiekowej. Celem strategicznym pozostaje przeciwdziatanie spozywaniu alkoholu przez
niepetnoletnich.

Kampania ,Pozory mylg, dowdd nie 2011” opiera sie na aktywizowaniu $rodowisk lokalnych chcacych
zapobiega¢ piciu przez nieletnich. Jednym z tego typu dziatan jest dystrybucja pakietéow edukacyjno -
informacyjnych do urzedéw gmin oraz gminnych komisji rozwigzywania problemdw alkoholowych, a za ich
posrednictwem do organizacji spotecznych, ktére mogtyby aktywnie wigczy¢ sie realizacje programu. W
zestawie znajdq sie ulotki, plakaty oraz naklejki informujgce o tym, Zze dany punkt nie prowadzi sprzedazy
alkoholu niepetnoletnim, film szkoleniowy edukujacy sprzedawcéw jak reagowa¢ na préby zakupu alkoholu
przez matoletnich oraz stosowane przez nich w takich przypadkach sztuczki, a takze broszura dla rodzicow
omawiajgca ogromng role wychowania w rodzinie w przeciwdziataniu siegania po alkohol przez matoletnich. W
dotarciu do adresatéw kampanii w catej Polsce pomoga funkcjonariusze Policji, ktorzy beda réwniez
monitorowac przebieg dziatan w sklepach.

W ramach kampanii uruchomiona zostata infolinia 0801 066 366 oraz strona internetowa www.pozorymyla.pl,
na ktérej dostepne sg wszelkie dokumenty i informacje z nig zwigzane. Gminy i organizacje moga tez za ich
posrednictwem zgtasza¢ swoje uczestnictwo. Takie zgtoszenie jest ponadto réwnoznaczne z udziatem w
konkursie ,Odpowiedzialna Gmina 2011”. W jego ramach wytonionych zostanie dziesieciu uczestnikéw, ktorzy
kampanig zrealizowali najpetniej, najbardziej kompleksowo i — w szczegéinosci - z wykorzystaniem wtasnych
inicjatyw, wykraczajacych poza standardowe dziatania.

Kampania ,Pozory mylg, dowod nie 2011” bedzie réwniez wsparta poprzez kampanie edukacyjng w mediach.

Kary za sprzedaz alkoholu matoletnim

Obowigzujace w Polsce przepisy prawa zakazujq sprzedazy napojow alkoholowych osobom, ktére nie
ukonczyty 18 roku zycia. tamanie tego zakazu jest przestepstwem. Popetniajacemu je sprzedawcy, a takze
wtascicielowi sklepu, grozi kara grzywny, orzeczenie przepadku napojow alkoholowych — nawet wéwczas, gdy
sq Wtasnoscig kogo$ innego, np. hurtowni lub producenta, a takze odebranie zezwolenia na sprzedaz Iub
podawanie alkoholu.

Jednocze$nie ,Ustawa o wychowaniu w trze zwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi” daje sprzedawcom
instrumenty skutecznej kontroli préb zakupu alkoholu przez niepetnoletnich. Jej art. 15 ust. 2 stwierdza
jednoznacznie: ,w przypadku watpliwosci co do petnoletniosci nabywcy sprzedajacy lub podajacy napoje
alkoholowe uprawniony jest do zgdania okazania dokumentu stwierdzajacego wiek nabywcy”.

Niestety w praktyce sprzedawcy zbyt rzadko korzystajq z ustawowych mozliwosci sprawdzania dokumentu
tozsamos$ci mtodych ludzi kupujacych alkohol. Z jednej strony wynika to z nastawienia na osiaganie
finansowego zysku, bez wzgledu na potencjalne koszty spoteczne, z drugiej za$ z braku dostatecznie
wyraznej i stanowczej dezaprobaty spotecznej dla tego typu praktyk, reakcji dorostych na alkoholowe zakupy
matoletnich. Dlatego tak wazne jest — poza edukacjq samych sprzedawcow - zaangazowanie w kampanie
4Pozory myla, dowdd nie” mozliwie szerokiej koalicji organdw wtadzy samorzadowej, lokalnych organizacji
spotecznych oraz rodzicdw. — moéwi insp. Michat Czeszejko-Sochacki Dyrektor Biura Prewencji Komendy
Gtéwnej Policji.

Fekk

Zwigzek Pracodawcdw Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie jest organizacja, ktdra skupia najwiekszych
producentdéw piwa w Polsce, tworzacych ponad 90% rynku. Reprezentuje cztonkéw w relacjach z
administracjg rzadowg i samorzadowa, organizacjami spotecznymi oraz zwigzkami zawodowymi dziatajgcymi w
przemysle piwowarskim.

W swoje zadania statutowe Zwigzek ma takze wpisane prowadzenie dziatalnosci ukierunkowanej na
propagowanie odpowiedzialnej sprzedazy i konsumpcji alkoholu oraz podejmowanie i wspieranie inicjatyw
edukacyjnych w tym zakresie.

Zwiazek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego jest cztonkiem europejskiej organizacji The Brewers of Europe
(Browary Europejskie), ktéra zrzesza stowarzyszenia branzowe z 23 krajéw Unii Europejskiej oraz Norwegii,
Szwajcarii i Turcji. Jako cztonek Brewers of Europe, Zwigzek Pracodawcéw Browary Polskie jest aktywnym
uczestnikiem stworzonego przez Komisje Europejskg w czerwcu 2007 roku Forum Alkohol i Zdrowie, bedacym
platforma wspdtpracy i dialogu pomiedzy producentami, organizacjami rzadowymi i pozarzgdowymi na arenie
europejskiej.

Zwigzek jest cztonkiem Rady Reklamy, organizacji odpowiadajacej za samoregulacje w dziedzinie reklamy w
Polsce. Dziata na rzecz podnoszenia standardéw komunikacji marketingowej poprzez promowanie dobrych
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wzorcOw oraz pietnowanie nieetycznych i nieuczciwych przekazéw reklamowych. System samoregulacji opiera
sie na Kodeksie Etyki Reklamy, dokumencie opracowanym wspdlnie przez przedstawicieli trzech grup
tworzacych rynek reklamowy w Polsce: reklamodawcdw, agencje reklamowe i media. Kodeks Reklamowy
Zwiazku Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego w Polsce Browary Polskie zostat dotaczony jako aneks nr 1
(Standardy Reklamy Piwa) do Kodeksu Etyki Reklamy.

Dodatkowych informacji udzielaja:

on line: 2 odwiedzin: 368059

Maillista
Kom. Robert Horosz -
Tel. (022) 60 144 90 Aby otrzymywac najswiezsze
e-mall: r.horosz@policja.gov.pl informacje dotyczace

Powiatu wpisz swoj adres email.

Dawid Piekarz
Tel. (022) 850 91 14 i
e-mail:dpiekarz@browary -polskie.pl

Agnieszka Masztalik
GSM: 0-608 368 133
e-mail: masztalik@mcconsultants.pl
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