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INFORMACJA PRASOWA

Prawie 280 gmin z catej Polski bierze udziat w kolejnej edycji kampanii
edukacyjnej ,Pozory mylg, dowdd nie”. 31 sierpnia zakonczyto sie

przyjmowanie zgtoszen do kampanii edukacyjne;.

Kampania organizowana jest po raz trzeci przez Zwigzek Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego - Browary Polskie oraz Komende Giéwng Policji pod patronatem
Ministerstwa Sprawiedliwosci. Tegoroczna edycja zaktywizowata spotecznos¢ lokalng

w 278 gminach na terenie catego kraju.

Kolejna odstona kampanii ,,Pozory mylg, dowdd nie” ukierunkowana jest przede wszystkim na
aktywizacje srodowisk lokalnych w catym kraju, zbudowanie szerokiego spotecznego frontu
sprzeciwu wobec sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim i koalicji na rzecz ograniczenia
dostepnosci napojéw alkoholowych w tej kategorii wiekowe;.

Celem strategicznym pozostaje, tak jak w latach poprzednich, przeciwdziatanie spozywaniu
alkoholu przez osoby ponizej 18-go roku zycia.

W tym roku na zaproszenie organizatoréw odpowiedziato az 278 gmin z catej Polski. Najwieksza
liczbg zgtoszen do programu moga pochwalié sie wojewddztwa matopolskie i podkarpackie - oba
reprezentowane przez 30 gmin zgtoszonych do programu oraz mazowieckie, z ktérego wptyneto
28 formularzy zgtoszeniowych. Ponad 20 gmin z wojewddztwa $lgskiego i wielkopolskiego

rowniez podjeto dziatania w ramach tegorocznej edycji kampanii.

- JesteSmy bardzo zadowoleni z przebiegu tegorocznej kampanii i liczby gmin, ktdre do niej

przystgpity. Okazuje sie, ze postawienie w tej akcji na gmine jako gtdwnego partnera
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i organizatora okazato sie strzatem w dziesigtke. To wtasnie gmina dysponuje najszerszym
wachlarzem moZliwosci zapobiegania sieganiu po alkohol przez nieletnich. Moze nie tylko
edukowacd sprzedawcow , wychowawcow czy rodzicéw, ale takze organizowaé¢ mtodym ludziom
alternatywne sposoby spedzania czasu, aktywizowac dziatajgce na swym terenie organizacje
mtodziezowe, lokalne, wciggac do wspdtpracy lokalnych liderédw czy media. Dlatego bardzo nas
cieszy, ze az tak wiele gmin wtqczyto sie w naszq akcje i kazdego dnia wykazuje sie kolejnymi
pomystami i inicjatywami we wspdlnych dziataniach - méwi Danuta Gut, Dyrektor Biura Zarzadu

ZPPP Browary Polskie.

Wszystkie gminy, ktdre zgtosity swoj udziat w kampanii otrzymaty ponad 20 tysiecy pakietéow
edukacyjnych do dystrybucji w sklepach i placowkach oswiatowych na swoim terenie. Pakiety te
zawieraty ponad 30000 plakatéw, 200 000 broszur dla rodzicow, ponad 38 000 naklejek,
70 000 ulotek i 1800 ptyt DVD z filmem szkoleniowym dla sprzedawcéw.

Przedstawiciele wszystkich zgtoszonych do programu gmin otrzymali juz peten komplet
materiatow i rozpoczeli ich dystrybucje w swoich regionach. Duza ich czes¢ organizuje dla
lokalnych sprzedawcéw szkolenia dotyczacych zakazu sprzedazy alkoholu nieletnim, skierowane
do lokalnych sprzedawcéw. Petna lista gmin, ktére biorg udziat w programie dostepna jest w

zaktadce ,,Dotfaczyli do nas” na oficjalnej stronie kampanii www.pozorymyla.pl.

Konkurs ,,Odpowiedzialna Gmina 2011”

Tegoroczng kampanie zakonczy wybér 10 najbardziej zaangazowanych gmin, dokonany na
podstawie raportdow podsumowujgcych, przestanych przez uczestnikébw kampanii do 20
pazdziernika. Kazdy z wybranych otrzyma wyrdznienie w postaci tytutu ,Odpowiedzialna Gmina
2011”. Przyszli laureaci premiowani bedg za sprawny przebieg kampanii, dystrybucje materiatéw
edukacyjnych, propagowanie informacji o kampanii w regionie oraz wszelkie dodatkowe
dziatania na polu przeciwdziatania spozywaniu alkoholu przez niepetnoletnich, podjete z wtasnej
inicjatywy.

Najaktywniejsze gminy zostang nagrodzone podczas uroczystej gali w listopadzie.


http://www.pozorymyla.pl/
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Zwiazek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie jest organizacjg, ktora skupia najwiekszych
producentéw piwa w Polsce, tworzgcych ponad 90% rynku. Reprezentuje cztonkdw w relacjach z administracja
rzagdowa i samorzadowg, organizacjami spotecznymi oraz zwigzkami zawodowymi dziatajagcymi w przemysle
piwowarskim. W swoje zadania statutowe Zwigzek ma takze wpisane prowadzenie dziatalnosci ukierunkowanej na
propagowanie odpowiedzialnej sprzedazy i konsumpcji alkoholu oraz podejmowanie i wspieranie inicjatyw
edukacyjnych w tym zakresie. Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego jest cztonkiem europejskiej
organizacji The Brewers of Europe (Browary Europejskie), ktora zrzesza stowarzyszenia branzowe z 23 krajow Unii
Europejskiej oraz Norwegii, Szwajcarii i Turcji. Jako cztonek Brewers of Europe, Zwigzek Pracodawcéw Browary
Polskie jest aktywnym uczestnikiem stworzonego przez Komisje Europejskg w czerwcu 2007 roku Forum Alkohol i
Zdrowie, bedacym platformg wspdtpracy i dialogu pomiedzy producentami, organizacjami rzgdowymi i
pozarzgdowymi na arenie europejskiej. Zwigzek jest cztonkiem Rady Reklamy, organizacji odpowiadajgcej za
samoregulacje w dziedzinie reklamy w Polsce. Dziata na rzecz podnoszenia standardéw komunikacji marketingowe;j
poprzez promowanie dobrych wzorcow oraz pietnowanie nieetycznych i nieuczciwych przekazéw reklamowych.
System samoregulacji opiera sie na Kodeksie Etyki Reklamy, dokumencie opracowanym wspdlnie przez przedstawicieli
trzech grup tworzacych rynek reklamowy w Polsce: reklamodawcéw, agencje reklamowe i media. Kodeks Reklamowy
Zwigzku Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego w Polsce Browary Polskie zostat dotgczony jako aneks nr 1

(Standardy Reklamy Piwa) do Kodeksu Etyki Reklamy.

Dodatkowych informacji udzielajg:

Kom. Robert Horosz Dawid Piekarz Agnieszka Masztalik
Tel. (022) 60 144 90 Tel. (022) 85091 14 GSM: 608 368 133
e-mail: r.horosz@policja.gov.pl email:: piekarz@browary-polskie.pl e-mail: masztalik@mcconsultants.pl


http://www.radareklamy.org/
http://www.radareklamy.pl/kodeks-etyki-reklamy.htm
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