Zatgcznik nr 4

dowod nie.

Raport koncowy

Raport z realizacji kampanii ,,Pozory mylg, dowdd nie” w 2011

Dane teleadresowe uczestniczacej
jednostki samorzagdowej lub
organizacji lokalnej

Osoba sporzadzajgca raport

Numer telefonu i adres e-mail
osoby sporzadzajgcej raport

Dziatanie

Opis

Badanie diagnozujgce skale
problemu sprzedazy alkoholu
matoletnim

Liczba sklepow, w ktérych przeprowadzono badania: .......cccceeeevveeiiiieeecciieeens

Podstawowe wnioski z wynikéw?

Dystrybucja materiatéw w
sklepach

Liczba sklepdw, w ktérych rozdystrybuowano materiaty kampanii: .........c..oe....e.

Jaka byta ogdlnie reakcja wtascicieli i sprzedawcow?

@ Alkohol. Tylko dia pefnoletnich |




dowad nie.

Monitorowanie ekspozycji
materiatéw w sklepach

Czy byt monitoring? TAK/NIE
W jaki sposéb go realizowano?

Szkolenia dla wiascicieli sklepow
i sprzedawcow dotyczgce

Czy zorganizowano szkolenia dla sprzedawcow? TAK/NIE

aspektow prawnych sprzedazy Liczba zorganizowanych szkolen: ..........

alkoholu
Liczba uczestnikéw szkolen: .........

Dystrybucja broszury dla rodzicéw | Liczba egzemplarzy broszury dostarczonych do szkot:........ccoevevciviiiiiiieeciiinees
W jaki sposdb dystrybuowano broSzure:.........cocuveeieiiieeeciiee e

Dziatania dodatkowe

Czy podjeto dziatania dodatkowe? TAK/NIE
Jakie to byty dziatania?

Prosze do raportu zatgczy¢ zdjecia / przyktady podjetych dziatan.
Jakie przyniosty efekty?

Badanie realizowane po
przeprowadzeniu dziatan w
ramach kampanii

Liczba sklepdw, w ktérych przeprowadzono badania: .......cccceeeevveeeiciieeeeciieeees

Podstawowe wnioski z wynikéw?
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—




	Raport z realizacji kampanii „Pozory mylą, dowód nie” w 2011

